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Category Management

•Category management is a merchandising technique 
used to improve productivity.

• It is a way to manage a retail business that focuses on 
the performance of product category results rather 
than individual brands.

• It arranges product groupings into strategic business 
units to better meet consumer needs and to achieve 
sales and profit goals.

• Retail managers make merchandising decisions that 
maximize the total return on the assets assigned to 
them.
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Implementing Merchandise Plans
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Implementing Merchandise Plans
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Checklist in Choosing Vendors
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Negotiating the Purchase

• Special considerations

• Opportunistic buying— due to closeouts, 

bankruptcies, overstocks, cancelled orders, lack of a 

well balanced assorted lot sizes and colors

• Slotting allowances—common for new products in 

supermarkets in Northeast and in freezer sections



Thank You
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